FACES,OF

Allergan hat 7.700 Frauen weltweit - davon 500 in Deutschland - zu ihren
Einstellungen rund um die Schonheit befragt.
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Mit zunehmendem Alter gewinnt Schonheit fiir deutsche Frauen an
Bedeutung: Fiir 44 % der 55- bis 65-Jahrigen spielen aufiere Aspekte

eine grolse Rolle. Bei den 18- bis 29-Jahrigen sind es nur 40 %.

Ein makelloser Teint ist flir viele deutsche Frauen
das Hauptmerkmal fir Schonheit. Styling und
eine gute igur liegen nur auf Platz 3.
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Fir deutsche Frauen gilt eine gut
hydrierte Haut als schlagkraftiges
Argument fiir strahlende Schonheit.

der deutschen Frauen mochten keine fremden der deutschen Frauen wurden eine wollen jinger aussehen
haben Angst vor einem Wirkstoffe in ihre Haut Behandlung in Erwégung ziehen,
unnaturlichen Ergebnis injizieren um weniger mide auszusehen
@ der deutschen Frauen, die bereits Erfahrung mit Fillern gemacht haben, sind Gberzeugt:
Das Ergebnis sieht naturlich aus!
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